Вопросы к экзамену

1.Поннятие стратегии 
2.Анализ стратегического управления технологическими разрывами.
3. Анализ  модели пяти факторов конкуренции и ее развитие в современных условиях
4.Применение анализа отраслевой структуры.
5.Процесс разработки стратегии предприятия.
6.Основные этапы и методы формирования стратегии предприятия 
7.Томас Дж. Питерс модель " 7S" (Seven S model).
8.Факторы конкурентного окружения.
9. СТЭП – факторы (Социологические, Технологические, Экономические и Политические).
10  Стратегический анализ с планированием жизненного цикла продукции.
11.Анализ тенденций развития технологий и изменения конъюнктуры рынка.
12.Глобальные стратегии  в виде стратегических программ.
13. Понятие фандрайзинга и  примеры применения.
14.Разработка стратегии  внедрения инновационных процессов.  
15. Анализ среды фирмы как важнейший этап стратегического менеджмента.
16. Анализ отраслевых стратегий.
14. Анализ стратегии на стадии зарождения отрасли.
17. Анализ стратегии на стадии зрелости.
16. Анализ стратегии на этапе спада отрасли.
17. Роль и значение ключевых факторов успеха различных отраслей.
.18. Причинно-следственные методы.
19. Технологические разрывы.
20. Подходы к формированию стратегических альтернатив.
21. Конкурентный стратегический подход.
22. Стратегический подход на основе разработки сценариев.
23. Стратегический подход на основе моделирования.
24. Стратегический подход на основе мозгового штурма.
25. Стратегический подход на «Рост рынка - конкурентная позиция формы».
26. Стратегический подход на основе результатов SWOT-анализа.
27. Портфельный стратегический подход.
28. Цель и миссия организации.
29. Метод стратегических соответствий.
30. Разработка стратегии на основе функционально-стоимостного анализа (ФСА).
31.Определение  первой критической функции(ФСА).
32. Определение  второй критической функции(ФСА).
33.Морфологический метод совершенствования систем.
34.Стратегия управления.
35.Системный метод управления.
36.Стратегия управления качеством.
37.Статегический анализ  с планированием жизненного цикла продукции.
38.Стратегия совершенствования системы на основе  на основе анализа обратной связи.
39. Стратегия совершенствования системы с применением сетевого моделирования.
40.Стратегический анализ конкурентной позиции фирмы.
41.Анализ системной связи между усилием и результатом работы.
42. Анализ интеллектуального капитала.
43.Причинно-следсвенная диаграмма с анализом поля сил.
44. Анализ сетевых моделей.
45.Прорывные стратегии.
46.Формирование «НОУ_ХАУ».
47. Анализ возможностей и ограничений организации.
48. Анализ интеллектуальной собственности.
49.Бизнес-прорыв.
50.Особенности прорывных стратегий. 
51. Оценка эффективности стратегии.
52. Стратегия диверсификации.
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